Componente Curricular: Exclusivo de curso ()

Eixo Comum (

) Eixo Universal ( x)

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E

CRIACAO

Nucleo Tematico: CONHECIMENTOS ESSENCIAIS

Nome do Componente Curricular:

PROPAGANDA E PUBLICIDADE E INTERFACES NA COMUNICAGAO

Cdédigo do Componente

Curricular: ENEX50933

Carga hordria:

( X')Saladeaula

Etapa: 7

2 horas aula () Laboratorio
32h/ 38ha ( )EaD
Ementa:

Estudos sobre as novas tendéncias comunicacionais utilizadas em Publicidade e Propaganda, de

acordo com os desafios propostos pelo mercado atual, e o contexto de convergéncias

tecnoldgicas digitais.

Conteudo Programatico:

- Cultura da Conexao e convergéncia

- Cultura Remix

- Inteligéncia Artificial e Big Data

- Realidade mista (RA x RV)

- Mobilidade e Internet das coisas

- Economia Criativa

- Influenciadores Digitais

- Comunicacdo em ambiente digital (exercicios de planejamento)
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